Keyword-Recherche fur Musikhandler: So findest
du die richtigen Begriffe

Schritt-fur-Schritt-Anleitung zur Suchmaschinenoptimierung fur deinen
Musik-Shop
Markus Feldner - 25.08.2026

Vor drei Jahren saf3 ich in meinem Heimstudio und fragte mich, warum mein
selbstgebauter Online-Shop fir Audio-Interfaces kaum Besucher anzog. Ich hatte gute
Produkte, faire Preise, aber niemand fand mich. Das Problem war simpel: Ich optimierte
auf Keywords, die niemand suchte. Erst als ich anfing, systematisch zu recherchieren,
was Heimstudio-Anfanger tatséchlich in Google eingeben, anderte sich alles. Der
Shop-Traffic verdreifachte sich innerhalb von sechs Monaten. Heute weil3 ich:
Keyword-Recherche ist nicht optional - sie ist das Fundament jedes erfolgreichen
Musik-Shops.

Was ist Keyword-Recherche und warum brauchen Musikhandler sie?

Keyword-Recherche ist der Prozess, herauszufinden, welche Suchbegriffe deine
potenziellen Kunden in Google, YouTube oder anderen Suchmaschinen eingeben. Fir einen
Musikhandler bedeutet das konkret: Du fragst nicht, was du denkst, dass Kunden suchen,
sondern was sie wirklich suchen.

Der Unterschied ist erheblich. Ein Anfanger kénnte denken, dass jeder nach "Gitarre"
sucht. Aber die Realitat sieht anders aus. Menschen suchen nach "beste
Anfanger-Gitarre unter 200 Euro", "Akustikgitarre fir kleine Hande" oder "Gitarre

fur Jazz-Anfanger". Diese Long-Tail-Keywords sind Gold wert, weil sie zeigen, was der
Kunde wirklich braucht.

Fur dich als Musikhandler heif3t das: Wer die richtigen Keywords kennt, kann Produkte
gezielt ranken, Traffic aufbauen und letztendlich mehr verkaufen. Ohne
Keyword-Recherche arbeitest du im Dunkeln.

Die besten Tools zur Keyword-Recherche fur deinen Shop

Es gibt viele Tools auf dem Markt. Manche kosten hunderte Euro pro Monat, manche sind
kostenlos. Fir einen Musik-Shop in der Startphase brauchst du nicht das teuerste
Werkzeug - du brauchst das richtige.

Google Keyword Planner (kostenlos, mit Google Ads-Konto)

Das Tool von Google selbst ist unterschatzt. Es zeigt dir das reale Suchvolumen in
deiner Region und Konkurrenzintensitat. Der Haken: Du brauchst ein aktives Google
Ads-Konto (auch mit 5 Euro Budget). Daftir bekommst du Daten direkt von der Quelle.
Fur Keywords wie "Audio-Interface unter 150 Euro" oder "Kondensatormikrofon Podcast
siehst du exakt, wie oft diese Begriffe monatlich gesucht werden.

Google Trends (kostenlos)
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Unterschatzt und kostenlos. Hier erkennst du saisonale Muster. Im Herbst 2025 stiegen
die Suchanfragen fur "Keyboard ftr Anfanger" um 35 Prozent - welil viele Eltern nach
Weihnachtsgeschenken suchten. Mit diesem Wissen kannst du deine Content- und
Anzeigen-Strategie perfekt timen.

Semrush und Ahrefs (kostenpflichtig, aber lohnenswert)

Semrush kostet ab 120 Euro pro Monat, Ahrefs ab 99 Dollar. Beide zeigen dir nicht nur
Keywords, sondern auch, welche Konkurrenten diese ranken. Du siehst, welche Keywords
deine Mitbewerber dominieren und wo Llcken sind. Fir einen etablierten Shop ist das
Gold wert. Fur Anfanger: Start mit den kostenlosen Tools, spater upgraden.

Ubersuggest (glnstig, ab 12 Euro monatlich)

Ein Mittelweg zwischen kostenlos und Premium. Ubersuggest zeigt Suchvolumen,
Schwierigkeit und sogar Ideen fir neue Keywords. Besonders hilfreich: die "Content
Ideas"-Funktion, die zeigt, welche Inhalte zu einem Keyword gut ranken.

Long-Tail-Keywords: Warum sie fur Nischenh&ndler entscheidend sind

Ein Long-Tail-Keyword ist ein Suchbegriff aus drei oder mehr Worten. "Gitarre" ist ein
Head-Keyword. "Beste Akustikgitarre flr Anfanger unter 300 Euro” ist ein
Long-Tail-Keyword.

Der Grund, warum Long-Tail-Keywords fur dich als Musikh&ndler so wertvoll sind: Sie
haben weniger Konkurrenz, aber hohere Kaufabsicht. Jemand, der "Gitarre" sucht,
browsed vielleicht nur. Jemand, der "Gitarre fur Anfanger unter 300 Euro"” sucht, ist
bereit zu kaufen.

In meinen ersten sechs Monaten mit gezielter Long-Tail-Optimierung stieg meine
Conversion-Rate von 1,2 Prozent auf 3,8 Prozent. Die Traffic-Zahlen waren kleiner, aber
die Qualitat war ungleich hoher.

Konkrete Beispiele fur Long-Tail-Keywords im Musik-Shop:

e "USB-Audio-Interface fur Mac unter 100 Euro"

» "Kondensatormikrofon fir Streaming gunstig”

« "Anfanger-Keyboard 61 Tasten mit Stander"

e "Studiomonitore fur kleines Zimmer"

» "Gitarrenverstarker fur Wohnzimmer leise"

e "MIDI-Controller fir Ableton Live Anfanger"

e "Schlagzeug E-Drums fur Anfanger"”
Diese Keywords sind spezifisch, sie zeigen Kaufabsicht und es gibt weniger Konkurrenz
als bei generischen Begriffen. Dein Ziel: Mindestens 70 Prozent deiner Keywords sollten
Long-Tail sein.

Schritt-fur-Schritt-Anleitung zur Recherche
Schritt 1: Brainstorming - Was verkaufst du eigentlich?

Schreib auf, welche Produktkategorien du hast. Audio-Interfaces? Mikrofone? Gitarren?
Keyboards? Fir jede Kategorie brauchst du Keywords. Denk auch an Probleme, die deine
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Kunden haben: "Rauschen im Mikrofon", "Gitarre klingt dumpf", "Audio-Interface wird
nicht erkannt".

Schritt 2: Google-Autocomplete nutzen

Gib in Google einfach ein Keyword ein und schau, was Google dir vorschlagt. Diese
Vorschlage basieren auf echten Suchanfragen. Wenn du "Audio-Interface" eingibst,
siehst du sofort: "Audio-Interface fur Mac", "Audio-Interface fur Anfanger",

"Audio-Interface glinstig". Das sind echte Keywords, nach denen Menschen suchen.

Schritt 3: Suchintention verstehen

Nicht alle Keywords sind gleich. Es gibt vier Arten:

* Informational: "Wie wéhle ich ein Audio-Interface?" - Der Nutzer sucht Wissen,
nicht zum Kaufen bereit.
< Navigational: "Behringer U-Phoria UMC202HD" - Der Nutzer sucht ein spezifisches
Produkt.
» Transactional: "Audio-Interface kaufen" - Der Nutzer ist bereit zu kaufen.
e Commercial: "Beste Audio-Interfaces 2026" - Der Nutzer vergleicht, ist aber noch
nicht zum Kaufen bereit.
Fir deinen Shop sind transactional und commercial Keywords am wertvollsten.
Informational Keywords bringen Traffic, aber weniger Conversions. Das heif3t nicht,
dass du sie ignorieren solltest - aber deine Prioritat sollte auf transactional
liegen.

Schritt 4: Mit Tools recherchieren

Nimm dein Tool (Google Keyword Planner, Ubersuggest oder Semrush) und recherchiere
deine Basis-Keywords. Achte auf diese Metriken:

Schritt 5: Konkurrenzanalyse

Schau dir an, wer fiir deine Keywords bereits rankt. Offne Google, gib das Keyword ein
und schau die Top 10 an. Sind das grof3e Shops wie Thomann oder Sweetwater? Oder
kleinere Blogs und Nischen-Shops? Wenn grol3e Player dominieren, ist es schwerer. Aber
fur Long-Tail-Keywords gibt es oft Liicken.

Nutze Semrash oder Ahrefs, um zu sehen: Wie viele Backlinks haben diese Seiten? Wie alt
sind sie? Wenn ein Konkurrent mit 5 Backlinks fur "Audio-Interface fur Anfanger"”
rankt, hast du eine Chance.

Schritt 6: Keywords priorisieren

Du kannst nicht alle Keywords gleichzeitig optimieren. Erstelle eine Prioritatsliste.
Ideal sind Keywords mit:

* Mittlerem Suchvolumen (300-2.000 Suchen/Monat)
» Niedriger bis mittlerer Konkurrenz (KD unter 40)
* Hoher Kaufabsicht (transactional oder commercial)
* Relevanz fur deine Produkte
Diese Keywords geben dir die beste Chance auf schnelle Rankings und echten Traffic.
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Praktische Beispiele aus meiner Arbeit

Lass mich dir konkrete Beispiele geben, wie ich das umgesetzt habe. Mein Shop verkauft
Audio-Interfaces und Mikrofone. Anfangs versuchte ich, fur "Audio-Interface" zu ranken
- ein Head-Keyword mit 50.000 monatlichen Suchen und extremer Konkurrenz. Unmdglich.

Dann anderte ich die Strategie. Ich recherchierte Long-Tail-Keywords:

e "Audio-Interface fir Mac M1" - 320 Suchen/Monat, KD 18

e "GUlnstiges Audio-Interface USB-C" - 180 Suchen/Monat, KD 22

e "Audio-Interface fur Podcast aufnahme" - 240 Suchen/Monat, KD 25

» "Kleinster Audio-Interface fur Reisen" - 90 Suchen/Monat, KD 15
Fir jedes dieser Keywords schrieb ich eine Produktseite oder einen Blog-Artikel.
Innerhalb von drei Monaten rankten vier von fiinf auf Seite 1. Das brachte mir 120-150
Besucher pro Monat - nicht viel, aber hochqualifiziert. Die Conversion-Rate war 4,2
Prozent, also etwa 5-6 Verkaufe pro Monat nur aus diesen Keywords.

Das ist der Kern der Strategie: Viele kleine Keywords, die zusammen grol3en Traffic
bringen.

Saisonalitat und aktuelle Trends

Im Musik-Handel gibt es klare Saisonmuster. Im Oktober und November steigen die
Suchanfragen fur "Geschenk Gitarre", "Keyboard Weihnachten" oder "Schlagzeug
Anfanger" um 200-300 Prozent. Im Januar folgt die "Neujahrs-Resolution"-Welle mit
Keywords wie "Gitarre lernen Anfanger" oder "Musik-Hobby starten”.

Nutze Google Trends, um diese Muster zu erkennen. Wenn du weil3t, dass "Keyboard fur
Anfanger" im September ansteigt, kannst du deine Content-Planung danach ausrichten.
Schreib den Blog-Artikel im Juli, optimiere ihn im August und profitiere im September

von der Nachfrage.

Keywords in deinem Shop umsetzen

Recherche ist nur die Halfte. Die andere Halfte ist Umsetzung. Hier sind die
wichtigsten Platzierungen:

Produkttitel und Meta-Beschreibung

Dein Produkttitel sollte das Haupt-Keyword enthalten. Nicht "Behringer U-Phoria
UMC202HD" sondern "Behringer U-Phoria UMC202HD - USB Audio Interface fur Mac und
Windows". Die Meta-Beschreibung (die Zeile unter dem Titel in Google) sollte auch ein
Keyword enthalten und einen Grund geben, warum der Nutzer klicken sollte.

Produktbeschreibung
Nutze deine Keywords nattrlich in der Beschreibung. Nicht erzwungen. Wenn das Keyword

"Audio-Interface fur Anfanger" ist, schreib: "Perfekt fir Anfanger: Dieses
Audio-Interface..." statt "Audio-Interface-Anfanger-Interface-Anfanger".

Kategorieseiten
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Kategorieseiten sind unterschéatzt. Eine Seite "Audio-Interfaces" mit einer guten
Beschreibung und internen Links zu Produkten kann fir Keywords wie "Audio-Interface
kaufen" oder "Beste Audio-Interfaces 2026" ranken.

Blog-Artikel

Blog-Artikel sind deine Geheimwaffe. Ein Artikel wie "Audio-Interface fur Anfanger:
Kaufleitftaden 2026" kann fur 10-15 Keywords ranken und Traffic auf deine Produktseiten
bringen. Schreib Artikel zu informational Keywords, verlink dann zu deinen Produkten.

Haufige Fehler bei der Keyword-Recherche

Nachdem ich hunderte Shops analysiert habe, sehe ich immer wieder die gleichen Fehler:

Fehler 1: Nur auf Head-Keywords optimieren. "Gitarre", "Mikrofon", "Keyboard" - diese
Keywords sind unmdglich zu ranken. Konzentriere dich auf Long-Tail.

Fehler 2: Keywords ohne Kaufabsicht wahlen. "Wie funktioniert ein Audio-Interface" ist
informational. "Audio-Interface kaufen" ist transactional. Priorisiere transactional
Keywords.

Fehler 3: Keine Konkurrenzanalyse. Wenn du nicht weif3t, wie schwer ein Keyword ist,
wabhlst du vielleicht unmdégliche Keywords. Nutze Tools.

Fehler 4: Keywords nicht in den Produkttitel integrieren. Der Produkttitel ist das
wichtigste SEO-Element. Nutze ihn.

Fehler 5: Zu viele Keywords pro Seite. Konzentriere dich auf 1-2 Haupt-Keywords und 3-5
Neben-Keywords pro Seite. Nicht 20.

Tools und Ressourcen fur deine Recherche

Hier ist eine Ubersicht, welche Tools ich empfehle, je nach Budget:

« Kostenlos: Google Keyword Planner, Google Trends, Google Search Console

e Budget 20-50 Euro/Monat: Ubersuggest, Moz Keyword Explorer

* Budget 100+ Euro/Monat: Semrush, Ahrefs, SE Ranking
Meine personliche Empfehlung: Start mit Google Keyword Planner und Ubersuggest. Das
reicht fur die meisten Shops. Spater upgraden, wenn du mehr Konkurrenzanalyse
brauchst.

Nachste Schritte

Keyword-Recherche ist nicht einmalig. Der Markt andert sich. Neue Produkte kommen,
Trends verschieben sich. Plane Recherche als regelmafiige Aufgabe ein - mindestens

vierteljahrlich. Nutze deine gesammelten Keywords, um Content zu planen, Produkttitel
zu optimieren und deine Strategie zu verfeinern.

Der Aufwand lohnt sich. Systematische Keyword-Recherche ist der Unterschied zwischen
einem Shop, der 10 Besucher pro Monat hat, und einem, der 1.000 hat. Und bei einer
Conversion-Rate von 2-3 Prozent bedeutet das der Unterschied zwischen 20 und 200 Euro
Umsatz. Beginne heute mit der Recherche deiner ersten 50 Keywords.

musikinjedemraum.de - 5/5



